


Nyt museum med de unges ord
Af Charlotte Abildgaard Paulsen

Museum Skanderborg har et godt samarbejde med ungdomsuddannelserne i
Skanderborg. Det er en gave at kunne inddrage de unges mening i processen
med at udvikle museet. De senere dr har museet blandt andet medvirket,
ndr gymnasieelever skal prove at udtenke innovative losninger til virkelige
problemstillinger. Og elever fra HF og fra Skanderborg Kommunes 10. klasse-
center var i 2019 med til at starte processen med at undersoge, hvad den nye
museumsbygning pd Skanderborg Station kan ved at lave en kreativ proces og
en kunstinstallation.

[ efterdret 2020 er samarbejdet yderlige styrket med flere spandende projekter,
hvor de unge er kommet med deres bud pa aktiviteter og udviklingspotentialer
for fremtidens museum i Skanderborg.

Innovent: Hvordan far vi folk ind?

I september bliver en 1.HTX-klasse inddraget i, hvordan museet kan
tilrettelzgge en brugerundersogelse pa Skanderborg Station, som ogsa
vil kunne fa unge i tale. Anledningen er en sikaldt Innovent, hvor
Erhverv Skanderborg har inviteret virksomheder til at byde ind med en
problemstilling, som klasser pa de forskellige ungdomsuddannelser kan
arbejde innovativt med.

HTX er Det Tekniske Gymnasium - en institution, som museet ikke for
har lavet forleb sammen med. Det er derfor serligt spendende at mode de
unge og hore om deres tanker. Dagen starter i museets Ventesal pd Perron
1. Her presenterer museumsinspektor Charlotte Abildgaard Paulsen den
nye museumsbygning og visionen om, at museet ikke bare er om noget”
men i hgjere grad "for nogen”.

Efter praesentationen af museet og visionen fir de unge dagens udfordring:
Hvordan far vi folk ind?

Det vil museet gerne finde ud af gennem en brugerundersogelse
blandt rejsende pa Skanderborg Station. Der kommer nemlig 40.000
personer forbi stationen hver dag i bus, tog, bil eller pa giben, og en
del af alle disse potentielle museumsbrugere er unge pé vej til de mange
ungdomsuddannelser pa Campus i Skanderborg. Museet vil derfor gerne
have de unges bud p4, hvordan man kan lave en — méske — anderledes
brugerundersogelse med relevante spergsmal, som fir unge mennesker
i tale. Efter en rundvisning i bygningen tager de unge tilbage til deres
klassevarelse og arbejder med problemstillingen.

A Gymnasieelever skal oversatte arkaologisk data til noget, som alle kan forsta.
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Unge fra en 1.HTX-klasse fir prasenteret det nye museums visioner i Ventesalen.

1. HT Xklassen fir til opgave at udforme en brugerundersogelse, som de ogsé selv vil

medvirke i.

Innovent — case — hvordan far vi folk ind?

Brugerundersggelse om det nye bymuseum i Skanderborg

Museet vil gerne lave en brugerundersggelse med de pendlere, der hver dag passerer
igennem pa og ved Skanderborg Station. Der kommer nemlig 40.000 personer forbi i
bus, tog, bil eller pa gaben hver dag!

Udfordringen er at fa udarbejdet en form til en brugerundersggelse, sa vi far vi
kendskab til, hvordan vi far brugerne til at benytte alle de faciliteter, som vi vil tilbyde.

Hvordan far vi lavet en — maske — anderledes brugerundersggelse med
relevante spgrgsmal, som bade appellerer og far de unge i tale?
Hvilket format/platform skal brugerundersggelse have?

Hvilke relevante spgrgsmal skal der stilles, og hvordan?

(Som udgangspunkt skal selve brugerundersggelsen forega pa stationen
og malrettet pendlere og unge)




- Huskeleg

-Billeder af historiske fund

En af grupperne til Innovent foreslir, at museet bruger en huskeleg som blikfang for
at fange folks opmarksomhed og fi dem til at medvirke i en brugerundersogelse pi
stationen (billede fra en gruppeprasentation pa HTX, Skanderborg-Odder Center for
Uddannelse).

Qlsmagning og historiske dragter som blikfang

Senere pi dagen tager en “jury” fra museet op til Teknisk Gymnasium
for at here de unges idéer. De har iser arbejdet med, hvordan man kan
fa folk i tale for at kunne stille dem spergsmal. Flere grupper mener, at
der skal vare en form for “stand”, si museets medarbejdere er synlige for
pendlerne. Nogle taler ogsd om at bruge historiske dragter for at vekke
opsigt. En ¢lsmagning kan fange folks opmarksomhed og miaske vere
belgnning for at svare pa spergsmal. Og si kan de unge godt lide, hvis der
er en form for konkurrence, si man kan teste sig selv og forhabentlig vere
bedre end andre. De unge forslir selv en huskeleg med historiske ting eller
bare billeder af dem og si en pointtavle, hvor man kan se, hvem der har
veret bedst.

Museets medarbejdere har siden arbejdet videre med de unges idéer. I
november har tre af museets praktikanter provekert "version 17 af en
brugerundersogelse pa Skanderborg Station, hvor flere af de unges forslag
er blevet brugt, blandt andet de historiske dragter og huskelegen. I lgbet
af 2021 vil museet fortsette med brugerunderspgelser, si der kan skabes
et nyt museum, som er relevant for sa mange som muligt.

Reklamefilm for Perron 1
Sociale medier spiller en stor rolle i dag, og det er ogsi vigtigt for
promoveringen af alle Museum Skanderborgs afdelinger. Skanderborg
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Historiske Arkiv var den forste afdeling, der fik en Facebookside tilbage
i december 2011 og ogsi den forste til at komme over 1.000 folgere i
2014. I dag er der Facebooksider for alle museumsafdelinger og flere
af lokalarkiverne. Der er en fzlles Instagram-profil for hele Museum
Skanderborg, og en for @m Kloster Museum under munkenes betegnelse
”Carainsula”. Museets medarbejdere leegger jevnligt billeder, historier og
podcasts ud pé de sociale medier.

Alle kan jo i dag legge ting pa de sociale medier, men de bedste til det er
de unge, som narmest lever med to tommelfingre pa deres smartphone
hele tiden. Si da Skanderborg Gymnasium henvender sig omkring en
udfordring til deres mediefagshold pa en sakaldt "Kunstnerisk Dag” den
20. oktober, sé er det oplagt at bede de unge om at lave smé reklamefilm
for Museum Skanderborg — Perron 1 til sociale medier.

Museumsinspektor Charlotte Abildgaard Paulsen holder opleg for
omkring 130 l.g-elever oppe pa Skanderborg Gymnasium. Her bliver
museet og dets visioner prasenteret, og si er opgaven til de unge at
producere en kampagnefilm pa vegne af Museum Skanderborg, der har til
formal at trekke flere unge til museet. Filmen kan enten vere en reklame
for at fd unge til at interessere sig mere for historie generelt eller en reklame
for den nye bygning, Perron 1. Filmen ma maksimalt vere 90 sekunder,
og museet skal kunne distribuere den pa hjemmesiden og sociale medier.
Der er ogsi et benspaznd, for museet har netop nedtaget sin forste
serudstilling KUNSTPAUSE pi Perron 1, sa selvom de unge er velkomne
til at tage op og filme i museumsbygningen, si er der ikke si meget
at tage film af indenfor. En lgsning er derfor at bruge museets mange
billeder pi hjemmeside, Facebook og Instagram og lave billedanimationer
herudfra eller at lave optagelser uden for museet og i museumsbutikken
med Ventesal. Den bedste reklamefilm vil blive premieret af museet, og
Museum Skanderborg har derefter lov til at bruge den i sin markedsfering.

Efter oplagget bliver de unge sluppet los til arbejdet, og i lobet af dagen er
der fyldt med unge mennesker rundt omkring Perron 1, bade inde og ude.
Med 130 elever er der omkring 25 arbejdsgrupper og dermed ogsa rigtig
mange film. Mediefagslererne vil derfor kigge de mange film igennem
forst, og sa sende de fem bedste til museet. Ud fra dem vil museet udpege
en vinder.

Der er chokerende meget historie hvor end du kigger hen

Efter et par dage fir museet tilsendt fem film fra Gruppe 4, 9, 16, 22 og
24. De er alle rigtig gode, men is@r to af filmene skiller sig ud pa hver
deres mide. Den forste, fra Gruppe 4, er en film om en ung mand, der
pludselig ser historie alle vegne — s& meget, at han til sidst falder om og



Der er chokerende meger historie hvor end du kigger hen. Vi har samlet det hele et
sted. Besog os pd Perron 1, Jernbanevej 9. (Fra Gruppe 45 reklamefilm om Museum
Skanderborg).

ser en masse historiske billeder kommer efter hinanden. Han rejser sig lidt
fortumlet og si kommer teksten: "Der er chokerende meget historie hvor
end du kigger hen. Vi har samlet det hele et sted. Besog os pi Perron 1,
Jernbanevej 9”. Filmen er humoristisk, kreativ og ger rigtig god brug af
historiske billeder, og den er flot klippet sammen. Den far en 2. plads og
bliver ogsd udgivet pa museets sociale medier.

Vinderen er en film, der nesten kunne have veret vist i biografen. Den
virker som en agte reklamefilm. Man ser en ung pige, der sidder pa
Skanderborg Station og venter. En speaker med en rigtig god stemme
forteller, at der ligger et nyt museum pa Skanderborg Station, hvor man
komme ind og varme sin kolde krop og drikke kaffe med veninderne og
samtidig fa opdateret "insta’en”, altsa sine sociale medier. To piger hygger
sig i Ventesalens café. De far taget billeder af en sed ung mand foran
malerier, si der er en god baggrund til insta’en”. Filmen bruger humor
med den unge mand, der nyder pigernes selskab og ved, at en af de unge
sender en besked til sin mor om, at de er pA museum, og fir svar tilbage,
at mor er stolt af hende.

Vinderfilmen henvender sig til malgruppen af unge med relationsskabende
elementer som mobiltelefon, andre unge mennesker, humor og musik.
Der er nemlig god underlegningsmusik, god lyd, der er tenkt over
kameravinkler, og det er flot klippet sammen, si det hele virker lekkert
og professionelt.
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Hey mor
Er lige taget pa museum,
kommer hjem senere % %7

Hvor er jeg stolt af dig
A 4




Museets ”jury” tager pa besog i en 1.g-klasse pa Skanderborg Gymnasium
for at overrekke premier til vinderne i Gruppe 16 fra Kunstnerisk Dag.
De unge fir en “goodie bag” med Smukfest-motiv med en drikkedunk,
en keyhanger og en museumsreklamevand. Taskens motiv snyder dem
lige lidt, sa de tror, at de méske fir en billet til Smukfest, men sa stort et
markedsforingsbudget har museet altsa ikke! Vi er dog rigtig glade for
deres arbejde, og bide vinderfilmen og nummer to bliver offentliggjort pa
museets sociale medier.

Hvordan kan man formidle arkaeologiske data om skeletter?
Som nzvnt i indledningen, si har Museum Skanderborg i flere éar
samarbejdet med Skanderborg Gymnasium omkring studieprojekter
om innovation. Forlgbene kaldes Flerfagligt Forlgb, da der skal indga
to fag ud over det innovative aspekt. I december 2020 har museets
medarbejdere forngjelsen af at samarbejde med hele to 3.g-klasser med
hver deres problemstilling. Museets medarbejdere giver eleverne et fagligt
oplag, som de sa arbejder pa i fire dage, hvorefter eleverne fremlegger
deres losninger for museet og fir feedback. Da landet endnu engang ma
lukket ned grundet et stigende smittetal i Covid-19-pandemien, bliver
bade opleg og fremlaeggelser atholdt virtuel.

3.w fra Skanderborg Gymnasium far til opgave at formidle arkaologernes
ra data pa en spendende, nytenkende og innovativ méde, der kan bruges
pa Museum Skanderborg - Perron 1. Opgaven bliver stillet i fagene
historie, matematik og innovation, og datasattet er grave og skeletter fra
@m Kloster. Det er museumsinspekter Lene Mollerup, der stir for det
museumsfaglige opleg for klassen. De studerende far mulighed for selv at
stifte bekendtskab med sted og materiale gennem en omvisning pa Perron
1, idet de lige nar at komme pé besog pa museet et par dage for Covid-
19-nedlukningen i december. P4 museet horer de om skeletmaterialet fra
@m Kloster. Bagefter er der "hands-on” undervisning i varkstedet, hvor
eleverne skal keons- og aldersbestemme skeletter fra @m Kloster. Det er
bide lidt grenseoverskridende og meget spendende!

Vinderfilmen viser unge piger, der hygger sig i Ventesalen og opdaterer deres sociale
medier (Klip fra vinderfilmen, som kan ses pa Museum Skanderborgs sociale medier).

Man kan gore sin mor stolt ved at fortelle, at man er giet pa museum (Klip fra
vinderfilmen, som nu kan ses pé Museum Skanderborgs sociale medier).

De unge mennesker i Gruppe 16 fir overrakt en gave med souvenirs fra
museumsbutikken.
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Eleverne fir til opgave at formidle arkeologernes ri data pa en spendende, nytenkende
og innovativ mide. Datasattet er grave og skeletter fra Om Kloster.

Projektforlgbetstarter onsdag morgen den 16. december med virtuelt opleg
fra museumsinspektor Lene Mollerup, og det afsluttes den 22. december
pa den sidste dag inden juleferien, hvor eleverne i syv grupper virtuelt
fremlagger deres idéer for deres to laerere og museumsinspektorerne Lene
Mollerup og Merethe Schifter Bagge.

Sammenfattende har eleverne mange gode ideer til, hvordan museet
kan bruge komplekse arkaologiske data til nd en bredere malgruppe,
iser de unge, som ikke er den almindelige kernebruger af museer. De
syv grupper fremlegger deres ideer/produkter og prasenterer forskellige
platforme til formidling blandt andet visualiseringerne af klostret i form
af augmented reality gennem mobiltelefonen. De har forslag med auditive
og transportable formidlingsformer i form af podcasts, podwalks eller
hejtlesning pi selve museet samt sansende og inddragende formidling
med mulighed for bergring af genstande (eller kopier) for at gore op med
museernes “nix-pille kultur”.

Der bliver ogsa prasenteret ideer som et mobilt museum pa Smukfest
og en udstilling formet som et "escape room”, der krever, at man lgser
opgaver for at komme ud af en udstilling, som er formet som en labyrint.
Der bliver arbejdet med at skabe formidling pi flere forstaelsesniveauer
(for skoler, familier og for nerder), nogle inde pa museet og andre uden for
museet. Der bliver presenteret mader pa, hvordan museets kan synliggore
sine produkter; eksempelvis via sma korte podcasts, gennem QR-koder
pa billetter og reklamer i DSB’s rejsemagasin “Ud at Se” samt gennem
konkurrencer og spil.



Hvordan kan museet bygge bro mellem samfundsklasser,
tilflyttere og bydele?

3.b fraSkanderborg Gymnasium har Flerfagligt Forlob med fagene historie,
samfundsfag og innovation. Deres opgaver lyder pa, hvordan Skanderborgs
nye museum ~Perron 1” kan blive en kulturel sammenhzngskraft i byen
og bygge bro mellem samfundsklasser, tilflyttere og bydele? I deres
losningsforslag ma de gerne tenke i arrangementer, udstillinger og
kampagner pé sociale medier.

Klassen nir desverre ikke at fi en rundtur pa Perron 1 for nedlukningen,
som det ellers er planlagt. I stedet fir de tilsendt et prospekt om
udviklingsmulighederne for Perron 1 inden projektstart d. 16. december,
hvor museumsinspektor Charlotte Abildgaard Paulsen giver dem et
virtuelt opleg om Skanderborgs udvikling, sa de kan forsta, hvorfor byen
er sa spredt i sin opbygning og fortaller om nogle af visionerne for Perron
1 i forhold til at samle byen.

Den 22. december om morgenen fremlegger klassens seks grupper deres
forslag for museumsdirektor Lene Host-Madsen og museumsinspektor
Charlotte Abildgaard Paulsen og deres to lerere. Det foregir virtuel,
hvilket de unge er ret gode til, og det er ogsi nogle gode idéer, de har.

To af grupperne forslar, at museet laver deres egen app, som man kan
hente ned pa sin smartphone. App’en skal vare enkelt opbygget, hvor det
mest vigtige er en kalenderfunktion, som man kan se, hvornér der sker

10 af grupperne foresldr, at museet laver sin egen app, som blandt andet kan fortalle,
hvorndr der sker noget spandende pi museet. Billedet er fra en af gruppernes virtuelle
prasentation. Lag marke til de sma billeder forneden, der viser elever (kun billede
pé den, der fremlagger) og museumsfolk og lerere, der ser med (Billede fra en
gruppeprasentation fra Skanderborg Gymnasium,).

MUSEUM MUSEUM
SRR SKANDERBORG SKANDERBORG

Nyheder e
Kalender
Udstillinger
Fellesspisning
QR-scanner
Om museet
Abningstider
Kontakt
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noget spendende pd museet, og s ma man gerne kunne optjene fordele,
som for eksempel preemier i konkurrencer. App’en sender s beskeder, nar
der er noget, man skal huske at vere med til. De unge har ogsé forslag
til designet.

Der bliver fremlagt flere forslag til arrangementer. Et af dem er
fellesspisning, sa for eksempel travle bernefamilier kan fi det lidt nemt.
Et andet arrangement, som flere af grupperne taler om, er glsmagning!
Det appellerer nemlig til mange pé tvars af aldersgrupper, og de unge gar
meget op i ol. De vil ogsé gerne vide mere om ol og det kan jo vare gennem
foredrag om Skanderborgs bryggerier gennem tiden, gerne i samarbejde
med nuvarende bryggerier, som Skanderborg Bryghus og museets egen
samarbejdspartner Klosterbryggeriet.

De unge foreslr ogsd quizaftener som noget, der bide kan samle flere
aldersgrupper og kan fa bade nytilflyttere og "gamle” skanderborgensere
til at medes. En gruppe af unge mand vil oven i kebet gerne hjelpe museet
med at arrangere det, og det er museumsfolkene ret begejstrede for. Det er
ikke hver dag, at unge vil komme pd museet og lave arrangementer. Bide
elsmagninger og quizaftener er noget, som relativt nemt kan realiseres —
lavt heengende frugter, som man siger.

Kun en enkelt af grupperne har arbejdet med udstillinger. De foreslar, at
man laver et serligt lille rum med VR-briller, en brille der viser Virtual
Reality. 1 brillen skal man kunne ga rundt i dele af Skanderborg eller for
eksempel pi slottet og pd den made lere om byens fortid. Det vil iser
appellere til unge og til nytilflyttere, som ikke kender omradet. De ved
godt, at det er lidt dyrt at fa fremstillet visualiseringer til brillerne, men
man kan jo begynde med nogle omrader, og s legge mere pa efterhdnden,
som man far rad.

Ale i alt har de unge i bade 3.w og 3.b mange nytznkende idéer, og det
er skont at hore dem sprudle og fornemme deres engagement. Museet vil
arbejde videre med deres input i udviklingen af Perron 1, og vi vil preve at
fa nogle af de unge med i arbejdet.

De unge foreslir et foredrag med historien om Skanderborgs bryggerier i samarbejde
med Skanderborg Bryghus og Klosterbryggeriet (Billede fra en gruppeprasentation fra
Skanderborg Gymnasium,).

En gruppe unge mand vil gerne hjelpe museet med at arrangere quizaftener (Billede
[fra en gruppeprasentation fra Skanderborg Gymnasium,).
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